Wenn das Marketing felert

DIE ZEIT Was vereint di Giovanni und zu Guttenberg? Der Hang zum
Zusatzgeschaft und die Abscheu vor mithsamen Aushandlungsprozessen

ie Zeit 1ost Reflexe aus. Zu-
niachst den Reflex des Aus-
schiittelns. Es gibt Ausgaben,
da dauert es, bis der Kiufer
den unter Kursen, Konferenzen, CD-,
Wein-, Buch-, Akademie-, Wellness-,
Video-, Kunst- und Reise-Zusatzan-
geboten begrabenen Journalismus
freigelegt hat; Handarbeit gegen das
mediale ,Manufactum®
Der zweite Reflex: Helmut Schmidt
ist Die Zeit. Das ist natiirlich Unsinn.
Denn Bernd Ulrich, Jan Ross, Iris Ra-
disch, Thomas Assheuer und viele wei-
tere blendende Schreiber sind Die Zeit.
Aber irgendwie verstellt stindig — zu
allen Themen! - dieser knurrende Me-
dizinmann der deutschen Politik den
Blick auf das Blatt: mit seinen Leitarti-
keln, Biichern, Jahresriickblicken,
Schachspielen, Zigaretten-Interviews,
Auftritten auf hauseigenen Konferen-
zen. Aus Sicht des Zeit-Marketing: ganz
grof3es Kino.

Das ,,Zeit“-Politiker-Camp

Der dritte Reflex: Bauen die etwa auch
noch die Rekrutierung von Regie-
rungspersonal zu einem Zusatzge-
schift aus? Helmut Schmidt schult
und segnet kiinftige Kanzlerkandida-
ten.Inder Verlagswerbung heifdt es da-
zu: ,Der Altkanzler schickt seinen Er-
ben ins Rennen um die Macht.” Peer
Steinbriick hat seine Kolumne, und
mit KTG — noch in Aufnahmepriifung
fiirs Zeit-Politikercamp - wird ein
Buch gemacht. Ein Chefredakteur, der
das alles repriasentieren und verkau-
fen muss, hat zu tun. Da tritt der Jour-
nalismus - verstandlich — in den Hin-
tergrund.

Deshalb: Wenn der Chefredakteur
dieser politisch bedeutenden und pra-
genden liberalen Wochenzeitung zwar
regelmafiig als Talk- und Konferen-
zen-Moderator, aber nur gelegentlich
als Leitartikler und Interviewer in Sa-
chen Politik prasentist,dann schaut je-
der genauer hin, was dieser Mann als
wiirdig wahlt, von ihm persdnlich
journalistisch behandelt zu werden.
Das muss ihm besonders wichtig sein.

GdL macht ein Buch mit KTG. Der
Chefredakteur der Zeit macht mitdem
CSU-Politiker ein Buch.

Puristen sagen: Esist mit dem Ethos
eines unabhingigen Journalismus un-
vereinbar, sich mit einem Objekt der
Berichterstattung so in Szene zu set-
zen. Das macht befangen. Wenn es der
Chefredakteur macht, nicht nur ihn,
sondern die Redaktion.

Aber da es heute keine Puristen
mehr gibt, sagt das keiner. Und der
Verlag lasst verlauten: Aber das ist
doch ,ein Streitgesprach“! KTG wur-

den also ordentlich die Leviten gele-
sen.

Aber auch dieser Fluchtweg ist eine
Sackgasse. Denn es werden in dem
Buch nur Fragen gestellt, und die las-
sen sich meist auch noch nach dem
GdLschen-Dreiklang ordnen: Wie geht
es Thnen? Was werden Sie machen?
Wollen Sie noch etwas sagen? Ubri-
gens: Es waren diese Gefilligkeiten,
die den Groflenwahn von KTG zum
Blithen brachten; aber auch das ist
kein Verdienst von GdL, bestenfalls
Aufklarung wider Willen. Das gemein-
same Werk ist also auch kein Streitge-
sprach, sondern tragender Pfeiler ei-
ner Marketingkampagne: Auftritt Ha-
lifax, Einstellung der Ermittlungen,
Buch. GdLlegt seine Fragen fiirKTG als
Holzplanken iiber dessen morastigen
Weg zurtick in die deutsche Politik; da-
mit er nicht nur auf Bild angewiesen
ist.

Gehandelt wird immer sofort

Warum entschied GdL, das zu tun?
Zwei nicht haltlose Spekulationen. Die
erste: GdL sucht seine Themen nicht
unter dem Aspekt der Relevanz, son-
dern dem der Verkaufbarkeit aus; sie-
he Anmerkungen oben.

Die zweite nicht haltlose Spekulati-
on: GdL positioniert sein Produkt in
der Mitte des Biirgertums und will die-
sem Biirgertum seine Zeit auch bei all
seinen autoritdren Wirrungen treu zur
Seite stellen; vermutlich decken sich
da Aspekte der Betriebswirtschaft
(Auflage, Gewinn) mit eigenen Uber-
zeugungen. Wenn ihm schon der Vor-
abdruck von Thilo Sarrazin durch die
Lappen gegangen ist ...

Das gemeinsame Werk ist
der Pfeiler einer Marke-
tingkampagne: Auftritt
Halifax, Einstellung der
Ermittlungen, Buch

m warvon 2002 bis 2006 Chefredakteur
der Frankfurter Rundschau. Er lehrt der-
zeit an den Unis in Kas-
selund Frankfurt
und schrieb zuletzt
dasBuch:, Alles
Merkel? Schwarze
Risiken. Bunte
Revolutionen” (Pu-
blik Forum).
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Wer mit KTG ein Buch macht, weif3
um dessen Politikverstidndnis: Zu Gut-
tenberg entldsst sofort Spitzenbeam-
te, er verteidigt sofort den Kundus-Ein-
satz, er verurteilt sofort den Kundus-
Einsatz, er entlasst sofort die Wehr-
pflicht-Armee, er stellt sofort eine Be-
rufsarmee ein. Jeweils ohne viele Wor-
te. KTG handelt wie ein Manager. Er
stellt die Unbeschwertheit des Mana-
ger-Adels gegen Regeln und Sitten der
Verhandlungsdemokratie. Er dient
gern Dritten als Anlass, die Demokra-
tie mitihrem schwerfélligen Alltag des
Abwigens und Austarierens herabzu-
wirdigen und nicht als wertvoll zu be-
greifen.

Feinstes Analysebesteck

GdL hat sich diesen Politikertyp be-
wusst herausgesucht. Anfang 2011 pla-
dierte er, KTG konne im Ministeramt
bleiben, denn es gehe nicht um das
Plagiat. Sondern: ,Es geht um den
Mann, der eine Hoffnung fiir die poli-
tische Klasse ist.“ KTG geht es auch
nicht um das Plagiat, sondern um die-
se bosen, bosen 80 Datentrager, auf
denen er seine Exzerpte verteilt habe
und dann durcheinanderkam. Und
GdL entdeckt mit feinstem Analysebe-
steck ausgerechnet dann ,in einigen
Medien etwas Jakobinisches‘, wenn die
zu Guttenberg’sche ,Fehlleistung mit
seinem Adelstitel in Verbindung ge-
bracht wird"

Fiir GdL zahlt dieser KTG, der den
Einzug von Feudalismus — Variante
AC/DC - in die demokratische Politik
verkorpert, unverandert ,zu den grof3-
ten politischen Talenten” Wenn GdL
sich in Leitartikeln duflert, dann dre-
hen sich seine Gedanken um: die
Jfurchterregende Entfremdung der
Biirger von der Politik die in ihrer
Existenz bedrohten Volksparteien, das
Aufkommen von Klientelparteien.
Nur Politiker wie KTG seien in der La-
ge, diese Klufte zwischen dem Volk
und den Parteien zu schlief}en. Und so
wirbt er Mitte 2010 in seinen Texten
fir die Rickkehr von Roland Koch,
Friedhelm Merz und Wolfgang Cle-
ment in die Politik, wie er heute Peer
Steinbriick und KTG befoérdert. Was
eint diese Politiker? Sie alle hitten im-
mer wieder ,Wahrheiten ausgespro-
chen, wo andere Wahlertduschung im
Sinne hatten” Und: Die , ausgezehrten
Volksparteien” hitten nichts Besseres
zu tun, ausgerechnet diese ,ihre her-
ausragenden Vertreter kleinzuma-
chen”

Da haben diese Ausgezehrten je-
doch ihre Rechnung ohne diesen Chef-
redakteur und seine Zusatzgeschifte
gemacht. WOLFGANG STORZ



